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Lisa Katharina Haag
MJ Universe GmbH
Vermarktungsstrategien

Lorenz Minks
Research Gardens
Digitalstrategie & IoT

• Diplombetriebswirtin (FH) & Intl. Bachelor of Business 
• Vorständin Branchenverband Cannabiswirtschaft  

BvCW e.V. & Fachbereichskoordinatorin THD 
(Technik, Handel & Dienstleistungen)

• Highlights: Leadership ECS EmpowHer Cannabis 
Society & krautinvest.de

• Fokus: Kommerzielle Wertschöpfung für legale 
Cannabis Wertschöpfungsketten

• Kommentiert seit 2017 als Blogger die legale 
Cannabisindustrie in Deutschland

• Wirtschaftsinformatik & Gartenbauwissenschaften
• Highlight: Plattform Research Gardens sowie 

diverse Kollaborationen mit Influencern
• Fokus: Anlagenplanung auf diversen Ebenen, 

Finanzierung & Kostenplanung sowie Qualitäts-
Sicherung und Marktplatzierung

(Wer sind) heute die Referenten? 



(Noch immer) 
die Agenda
• Lisa: Status Quo & Herausforderungen 

Clublandschaft, (vermeidbare) 
Versorgungslücken und weitere 
(hypothetische) Damoklesschwerter

• Lorenz: Anbauvereinigungen 
Einblicke in die Praxis & (mögliche) 
Lösungsansätze

• Diskussion: Was können wir jeweils 
einzeln & gemeinsam (vor Ort) tun?



(Was sind) Cannabis Social Clubs? 

SPANIEN

USA

MALTA
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(Bloss kein) legaler Markt!? 
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(Kein Konsum) & gemeinschaftlicher Anbau

• Gemeinsame Entscheidung zu den angebauten 
Sorten  Verfügbarkeit & Anbauqualität der Sorte

• Gemeinsamer Anbau & bestimmte Verarbeitung 
des Cannabis  Begrenzte Aufgaben & 
Qualitätssicherung

• Gemeinsame Aktivitäten innerhalb des Geländes 
der Anbauvereinigung  kein gemeinsamer 
Konsum

• Gemeinsame Verantwortung  fehlende 
Beteiligung durch Mitglieder „wollen schnell 
günstiges Weed kaufen“



(unfairer) Wettbewerb

Wissenschaftliche 
Modelprojekte?

Ärzte & Apotheken (inkl. Versand) 
über MedCanG

Darknet, Illegale 
Lieferdienste & illegale 
Online-Händler

Legaler 
Eigenanbau

Illegaler 
Eigenanbau

Cannabis 
Anbauvereinigungen

Illegal 
handelnde 

Einzelakteure

Organisierte Kriminalität mit 
Internationalen, Nationalen, 
Regionalen & lokalen Strukturen

Organisierte Kriminalität mit 
unabhängigen Regionalen 
Erzeugern & Verteilernetzwerken

Wen kann man alles (niederschwellig) in einen 
legalen Markt überführen bzw. mitnehmen?

Legal muss (einfacher) zugänglich ein. Für die legal 
agierenden Marktakteure & besonders für Konsument:innen

Es gibt in der Realität (komplexe) Stufen und nicht 
(unterkomplexe) Gegenteile wie legal vs. Illegal



(Zurück zur) Prohibition?
• Produkte & Auswahl  Wie viele Produkttypen 

sind in welchem Umfang verfügbar?
• Rechtliches Risiko  Wie hoch ist das Risiko 

einer Strafe o. eines Bußgelds?
• Preis-Leistung vs. Beschaffungsaufwand 
 Wie hoch ist mein finanzieller persönlicher 
Aufwand je Beschaffungsvorgang zum 
verfügbaren Preis-Leistungs-Verhältnis?

• Zugangshürde  Wie hoch ist die Einstiegs- 
und Zugangshürde zu diesem Markt?

• Gesundheitsrisiko  Wie hoch ist das über 
die typischen Gefahren von Cannabis 
hinausgehende Gesundheitsrisiko?



Viele Schritte (bis zum Ziel?) 
Verein Bauplanung Antrag

Anbau Abgabe Kontinuierliche 
Verbesserung



Finanzierung?
Wer soll das denn (alles) bezahlen?



Fläche?
Wo darf man (überhaupt) 
anbauen?



Grenzwerte?
Wie schafft man es durch die 
(erste) Betriebsprüfung?



Betriebsalltag?
Wie (verrückt) sieht der 
Alltag der Clubs aus?



(Mögliche) Lösungsansätze



Herzlichen Dank!

(Wie) 
Haben Cannabis Social Clubs eine Chance?

Noch Fragen? Schreib uns an

L_haag@mjuniverse.net

www.mjuniverse.net
www.krautinvest.de

lorenz@research-gardens.com

www.research-gardens.com
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